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Vseobecné podminky sponzorovani

Media Master, s.r.o., dale jen Media Master, je opravnéna uzavirat smlouvy na vysilani oznameni o sponzorovani na programech Televize Barrandov,
BARRANDOV PLUS a KINO BARRANDOV provozovanych spole¢nosti Barrandov Televizni Studio a.s. a na programu BARRANDOV FAMILY
provozovaném spole¢nosti Barrandov MUZIKA, s.r.o. ve vSech formach jejich technického $ifeni (véetné digitalniho vysilani a vysilani na Internetu).

Obecnou upravu sponzorovani obsahuje zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, zvlastni Gipravu sponzorovani
obsahuje zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy.

Definice sponzorovani:

Sponzorovéanim je jakykoli piispévek poskytnuty k piimému nebo nepfimému financovani programu nebo pofadu s cilem propagovat jméno nebo nazev
sponzora, jeho ochrannou znamku, vyrobky, sluzby, ¢innosti nebo obraz sponzora na vefejnosti.

Zpiisoby sponzorovani:

a) Sponzorovani pofadl: oznameni o sponzorovani pofadi je tieba uvést vzdy na zacatku pofadu a dale i v pribéhu nebo na konci pofadu;
sponzorovat nelze zpravodajské a politicko-publicistické pofady. Uvedeni sponzora v pribéhu pofadu je mozné i tzv. injektazi.

b)  Sponzorovani programu: uvedeni ozndmeni o sponzorovani programu je omezeno pouze zakazem vysilani v upoutdavkach na pofad (nikoli
pied a po upoutavkach na porad) a zdkazem vysilani v pribéhu poradu a bezprostiedné pied zacatkem nebo po ukonceni poradu; sponzor
programu musi byt uveden vzdy minimalné jeho jménem nebo ndzvem a hlavnim pfedmétem jeho ¢innosti.

Omezeni tvkajici se subjektii sponzorii:

a) Sponzorem muZe byt pravnicka i fyzicka osoba. Pofady a program nesméji sponzorovat osoby, jejichz hlavnim pfedmétem ¢innosti je vyroba
nebo prodej cigaret nebo jinych tabakovych vyrobkl a vyroba a pronajem vyrobku nebo poskytovani sluzeb, které nesméji byt podle zakona
predmétem reklamy.

b)  Pfi sponzorovani pofadi a programu osobami, jejichZ pfedmét ¢innosti Zavhmuje vyrobu nebo distribuci 1é¢ivych piipravki nebo 1é¢ebné
postupy, nelze propagovat 1é¢ivé piipravky nebo lécebné postupy vazané v Ceské republice na lékaisky ptedpis.

c) Pofady pro déti a mladez nesmé&ji sponzorovat osoby, jejichz pfedmét ¢innosti zahrnuje vyrobu nebo prodej alkoholickych napoja.

d) Pii volbé sponzora je tieba piihlizet k jeho vhodnosti vzhledem k obsahu, piipadné zaméfeni sponzorovaného potadu. Sponzor nesmi
ovliviiovat obsah ani ¢asové uspofadani potadu a dalSich ¢asti vysilani.

Omezeni tkajici se obsahu sponzorovanych poradiit a programu:

a)  Sponzorované pofady a program nesméji pfimo nabadat k nakupu nebo prondjmu zbozi nebo sluzeb, zejména zvlastnim zminovanim zbozi
nebo sluzeb za ucelem propagace.

b)  Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace o cené, adrese ¢i telefonnim &isle, ani o srovnani uzitnych vlastnosti znacky, produktu ¢i
vykonu s konkurenci, hodnoceni ptednosti znacky, produktu ¢i vykonu, vyhod spojenych s jejich pouzivani ¢i koupi.

c) Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat ve vztahu ke sponzorovi, jeho produktim ¢&i vykonim Zadné superlativy & komparativy, které by
sponzorovu znacku, produkt ¢i vykon stavély nad jiné znacky, produkty ¢i vykony.

d) Ve sponzorském vzkazu nesmi byt uvedeno datum konani jednorazovych prodejnich akci. Datum mize byt uvedeno pouze u akci, které maji
§irsi nez jen komer¢ni Gcel.

Zpiisob propagace sponzorii v ozndmeni o sponzorovani (sponzorskych vzkazech):

a) Propagace sponzora se provadi jménem nebo nazvem, obrazovym symbolem (logem) nebo jinou znackou sponzora, kterou se rozumi
zejména odkaz na jeho vyrobky, sluzby nebo na jejich charakteristicky znak. Pti sponzorovani programu je tieba vzdy uvést i jméno nebo
nazev sponzora a hlavni pfedmét jeho ¢innosti.

b)  Leva horni ¢ast obrazovky je vyhrazena pro identifikaci provozovatele vysilani (logytyp).

c) Propagace sponzora vyrobky nebo sluzbami, jejichz reklama je zakonem &. 40/1995 Sb. zvlasté regulovana, nesmi byt v rozporu s touto
zakonnou ipravou.

d) Kazdy sponzorsky vzkaz (véetné tzv. injektaze) musi obsahovat zietelné uvedeni, Ze porad ¢i program je sponzorovan, a to v obrazové nebo
ve zvukové ¢asti sponzorského vzkazu (pfipadné v obou ¢astech). Obsah oznameni se lisi podle pouzité formy sponzoringu (sponzor pofadu,
sponzor programu + hlavni pfedmét ¢innosti sponzora).

e) Propagace sponzora nesmi mit charakter reklamy. Zakladnim ¢elem sponzorovani je vytvofeni dobrého jména, dobré povésti (goodwill)
sponzora. Sponzorsky vzkaz tedy muze obsahovat propagaci sponzora, jeho vyrobku a sluzby, a to i odkazem na jeho vyrobky, sluzby a
jejich charakteristicky znak, a rovnéz prostiednictvim sloganu, tedy slovniho spojeni charakterizujiciho sponzora, jeho vyrobek nebo sluzbu,
ktery mtize, ale nemusi byt ochrannou znamkou sponzora. Pokud v§ak slogan obsahuje vyzvu ke spotiebé nebo koupi produktu ¢i vykonu, je
jeho pouziti ve sponzorském vzkazu nepfipustné, i kdyz se jedna o zapsanou ochrannou znamku.

f)  Sponzorsky vzkaz mtize vyjadfovat spojeni s konkrétnim pofadem a programem, ktery je sponzorovan, a to v textové i obrazové ¢asti.

g) Sponzorsky vzkaz musi obsahovat tidaje primarné informativniho charakteru, nikoli (idaje propaga¢ni/nabidkové, vyzvu a nabadani
k nakupu ¢i spotfebé, zminky o kvalité, cené, srovnavani s jinymi obdobnymi vyrobky nebo sluzbami, pfednostech, vyhodach pouzivani,
zpusobu distribuce, moznosti koup€, informace o mimoradnych nabidkach a konkrétnich akénich nabidkach apod. Uvedené pozadavky
na obsah sponzorského vzkazu jsou uplatiiovany na zvukovou i obrazovou slozku sponzorského vzkazu, charakter sponzorského vzkazu
je hodnocen podle celkového vyznéni. Vybidkovy charakter sponzorského vzkazu tak muize plsobit i ztvarnéni obrazové slozky
sponzorského vzkazu reklamnimi postupy, s pfevladajici dynamickou Casti obrazové slozky vytvarejici reklamni sdéleni, tj.

—— I =—=—=—

Media Master, s.r.o.
Zapsana v obchodnim rejstFiku, vedeném Mé&stskym obchodnim soudem v Praze. Cislo zapisu: oddil C, viozka 2166, dne 22. 5. 1991

. i Telefon + 420 251 082 111 Bankovni spojeni:
Mikuleckého 1309/4 Internet: www.media-master.cz CSOB, Radlicka 333/150, Praha 5
147 00 Praha 4 e-mail: obchod@media-master.cz Cislo uctu: 384913/0300

ICO: 17046009, DIC:CZ17046009


http://www.arbomedia.cz/

@ _0
L
ootosce
( 2

mediamaster s h

presvédcovaci proces, ktery obsahuje pobidku divédka k nakupu ¢i spotiebé. Ve sponzorském vzkazu tedy nesmi byt obsazen piimy
piesvédéovaci proces, ktery by zvukové i obrazové vedl divaka primamé k uvédomeni si kvalit vyrobku tak, aby divak shledal jako
zadouci si vyrobek koupit. Sponzorsky vzkaz ve svém komplexnim vyznéni nesmi nabadat k nakupu ¢i spotiebé, ustiednim motivem
nesmi byt propagace vyrobku ¢i sluzby, jejimz cilem by bylo pfesvédcit divaka ke koupi ¢i spotfebé, primarnim ucelem musi byt
informovani divaka o existenci vyrobku ¢i sluzby.

h) V pfipadé sponzoringu ze strany vyrobci a distributori volné prodejnych 1€k a potravinovych dopliikli musi byt ve sponzorském
vzkazu viditelné oznaceni ,,voln¢ prodejny 1€k, ,,doplnek stravy*, ,,potravinovy dopln€k®, ,potravina pro zvlastni vyzivu®, u volné
prodejnych 1€kt rovnéz vyzva k pelivému preéteni ptibalového letaku a u 1éki obsahujicich jen jednu lé¢ivou latku i bézny nazev
tohoto humanniho 1é¢ivého piipravku.

i)  Na obrazovce se miize objevit obal (vyrobek, etiketa) v prodejni podobé, tj. se vSemi detaily, vSechny informace z obalu ¢i etikety
pfitom musi zistat uvedeny pouze jako soucast obalu a nesméji obsahovat reklamni prvky (napf. informaci o zvlastnim vyhodném
baleni).

J) Ve sponzorském vzkazu se miZe objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k podrobnéjs$im informacim o sponzorovi nebo
jeho vyrobku ¢i sluzbé, avsak neuvadi mista prodeje ¢i prodejnich akci. Takovym kontaktnim spojenim muze byt teletextova stranka ¢i
adresa webovych stranek. Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista sponzora ¢i jeho telefonni ¢islo. Odkaz na
webové Ci teletextové stranky vSak nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k nakupu produktu ¢i vykonu.

Navrh (storyboard) sponzorského vzkazu je tieba dodat Media Master ke schvaleni nejpozdéji do data uvedeného v Obchodni smlouvé o sponzorovani.
Nosi¢ obsahujici hotovy sponzorsky vzkaz je tfeba dodat Media Master nejpozdéji do data uvedeného v Obchodni smlouvé o sponzorovani. Navrh
sponzorského vzkazu i kone¢né ztvarnéni sponzorského vzkazu podléha schvaleni Media Master z hlediska jejich souladu s platnou pravni upravou, s
rozhodovaci praxi Rady pro rozhlasové a televizni vysilani a témito VSeobecnymi podminkami sponzorovani. Kone¢né ztvarnéni sponzorského vzkazu
musi byt v souladu se schvalenym navrhem sponzorského vzkazu.

Zadavatel sponzorovani je povinen zajistit, ze veSkera autorska prava, prava souvisejici s privem autorskym jakoZ i dalsi prava k uziti pfedméti pravni
ochrany pfi vyrob& oznameni o sponzorovani ve vSech uvedenych formach a pfi jeho televiznim vysilani byla vypofadana a ze vSechny honorafe za
uvedené uziti pfedmétl pravni ochrany byly uhrazeny. Uvedena povinnost se netyka prav k televiznimu vysilani hudebnich dél autorti zastupovanych
kolektivnim spravcem Ochrannym svazen autorskym pro prava k dilim hudebnim o.s. (OSA) a prav k televiznimu vysilani zvukovych zdznamu
vydanych k obchodnim ucelim ve smyslu § 72 odst. 2 zakona ¢. 121/2000 Sb., autorsky zakon (komer¢ni snimky), jejichz vyporadani provede
provozovatel televizniho vysilani prostfednictvim kolektivnich spraved OSA a INTERGRAM; prava k uziti pfedmétd pravni ochrany pfi vyrobé
oznameni o sponzorovani ve vSech uvedenych formach (ziskanim tzv. synchronizaéni licence) vSak musi byt vypofadana v celém rozsahu, za jejich
vypofadani provozovatel televizniho vysilani neodpovidd. Na pozadani Media Master je zadavatel sponzorovani povinen fadné vypofadani prav
V uvedeném rozsahu dolozit prikaznymi doklady.

Za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i nazvu dalsiho klienta ve sponzorském vzkazu se uétuje ptirazka 15 % z ceny vysilani sponzorského
vzkazu za kazdy z nich.

Zadavatel odpovida za spravnost a nezavadnost obsahové stranky sponzorského vzkazu a za jeho soulad se vSemi pravnimi piedpisy a odpovida za
skodu zpuisobenou spoleénosti Media Master nebo ji zastupovanym spole¢nostem Barrandov Televizni Studio a.s. a Barrandov MUZIKA, s.r.0.
poruSenim této povinnosti. Zadavatel se zavazuje uhradit Media Master i spole¢nostem Barrandov Televizni Studio a.s. a Barrandov MUZIKA s.r.o.
veskerou Skodu vzniklou v disledku rozporu obsahu vysilani sponzorskych vzkazi S pravnimi piedpisy, a to zejména s prdvem na ochranu proti nekalé
soutézi, pravy autorskymi a pravy souvisejicimi s pravem autorskym, se zdkonem ¢&. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
ve znéni pozdéjsich ptedpist, se zdkonem ¢. 40/1995 Sb.. o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpist, se zdkonem ¢&. 186/2016, o hazardnich
hrach, se zdkonem ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, ve znéni pozdéjsich predpist, a se zakonem ¢. 145/2010 Sb., o spotiebitelském tvéru, ve
znéni pozdéjsich piedpisu.

Zadavatel sponzorovani je povinen dodat Media Master spole¢né s nosi¢em sponzorského vzkazu spotu jeho kompletni hudebni sestavu. V opacném
pfipadé si Media Master vyhrazuje pravo od smlouvy odstoupit a sponzoring neodvysilat. Hudebni sestava sponzorského vzkazu musi obsahovat udaje
o kazdém uzitém hudebnim dile — nazev autora hudby, ptipadné téz autora textu ¢i prekladu textu, oznaceni nakladatele, je-li znam, a uzitou stopaz, a
udaje o kazdém uzitém komerc¢nim snimku — jeho nazev, oznaceni vydavatele, uvedeni interpretti, rok vydani a uzitou stopaz.

Zadavatel sponzorovani bere na védomi a souhlasi, Ze ozndmeni o sponzorovani vysilané na programech provozovanych spole¢nosti Barrandov
Televizni Studio a.s. a na programu provozovaném spole¢nosti Barrandov MUZIKA, s.r.o. miZe byt $ifeno také na Internetu, pokud tyto programy nebo
jejich ¢asti budou timto zptisobem pienaseny.

Veskeré vztahy, které nejsou upraveny témito Vieobecnymi podminkami sponzorovani, se ¥idi platnymi pravnimi predpisy CR.

Tyto VSeobecné podminky sponzorovani pofadii jsou platné a u¢inné od 1. 4. 2017.
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